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ZAPROSZENI WYKONAWCY

Warszawa,/zfﬁ luty 2020 .

WYJASNIENIA
tresci Specyfikacji istotnych warunkéw zaméwienia

Dziatajgc w imieniu i na rzecz Centrum Nauki Kopernik informuje, iz w postepowaniu
przetargowym o udzielenie zamdwienia prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego
na Digitalowg kampanie wizerunkowg CNK i digitalowg kampanie Pikniku Naukowego (2), od
Wykonawcy ubiegajacego sie o udzielenie przedmiotu zamdwienia publicznego wptynat wniosek o
wyjasnienie tresci Specyfikacji istotnych warunkow zamdwienia.

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamdwien publicznych
(Dz. U. 2019.1843 t.}.), Zamawiajacy przekazuje Wykonawcom tres¢ pytan wraz z odpowiedziami:

Pytanie nr 1:

Pierwsze pytanie dotyczy funduszy. W briefie mamy informacje, odnosnie budzetu mediowego na obie
czgsci zamowienia w wysokosci kolejno 60 000 i 33 000 zt netto. Chciatbym wytgcznie upewnic sie, ze
te kwoty dotyczg wytacznie zakupu medidw bez naszej obstugi, tak? Oznacza to, ze kwestig naszej
obstugi mamy doliczy¢ do owego budzetu mediowego.

Odpowiedz:

Doktadnie tak — kwoty wymienione przez Pana sg przeznaczone na zakup medidw. Prosze doliczy¢ do
kazdej z tych kwot koszty obstugi zlecenia.

Pytanie nr 2:

Drugie pytanie dotyczy wyswietlen na YouTube. W SIWZ podajg Panstwo informacje, ze prognozowany
wynik wyswietle w tym serwisie powinien wynies¢ 300 000. Zapewne jak Pan wie, liczhe wyswietlen
mozemy osiggnac na kilka rdznych sposobow, przy czym niektdre z nich sg drozsze inne nieco tansze.
Czy ma dla Panstwa znaczenie w jaki sposéb bedziemy promowac Wasze filmy czy liczy sie dla Was
wytgcznie osiggniecie wyniku. Bowiem jesli chodzi o tansze rozwigzanie to moglibysmy, np. zrobié
promocje filmu w sekcji Discovery. Wawczas koszty beda nizsze, ale nie bedziemy mogli umiescic linku.
Odpowiedz:

Tak, taki film moze by¢ umieszczony w sekcji Discovery. Zalezy nam, aby osiggnat on wynik 300 tys.
wyswietlen. Jest to kampania wizerunkowa, wiec film wyswietlany na YT nie musi zwiera¢ na sobie
linku odsytajgcego bezposrednio do naszej strony. Niemniej prosze pamieta¢ o umiejscowieniu filmu
promocyjnego z uwzglednieniem kontekstu opisanego w czesci zwigzanej z targetowaniem i grupa
docelowa. Zamawiajgcy nie okresla sposobu osiggniecia wymaganego wyniku.

Pytanie nr 3:



Trzecie pytanie dotyczy ewentualnych kar umownych. W nadestanym wzorze umowy mamy
informacje o procentowych karach w przypadku niezrealizowania obiecanych rezultatéw. Chciatbym
sie wytgcznie upewnic, czy te kary naliczane sg wytgcznie od naszego wynagrodzenia czy od catej kwoty
zamowienia tj naszej obstugi + budzetu mediowego?

Odpowiedz:

Zamawiajacy potwierdza, ze kary umowne naliczane sg od catego wynagrodzenia wykonawcy, w tym
obejmujgcego koszty zakupu ustug jak i koszty pracy agencji oraz jej marze (zysk).

Powyzsze odpowiedzi nie stanowig zmiany tresci Specyfikacji istotnych warunkow zamowienia,
stanowig integralng czes¢ dokumentacji przetargowej i od momentu ich otrzymania przez

Wykonawcow sg dla nich wigzace.



