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SKROT Z RAPORTU

Niniejszy dokument stanowi skrot raportu z badania ewaluacyjnego XVIII Pikniku
Naukowego Polskiego Radia i Centrum Nauki Kopernik przeprowadzonego przez

Centrum Badania Opinii Spotecznej na zlecenie Centrum Nauki Kopernik.

Badanie zrealizowano w dniu 31 maja 2014 roku na Stadionie Narodowym wsrdd uczestnikow
XVl  Pikniku Naukowego. Jest to najwieksze w Europie plenerowe wydarzenie
upowszechniajgce nauke. Instytuty naukowe, wyzsze uczelnie, kota studenckie i instytucje
kultury prezentujg na Pikniku swoje badania, dzielg sie wiedzg i entuzjazmem z uczestnikami
wydarzenia. Opinie na temat Pikniku Naukowego zbierano wsrod jego uczestnikow w wieku
10+. Pytania zadawano osobom, ktére juz opuszczaty Stadion Narodowy. Badanie

zrealizowano na 1277-osobowej probie.

Z przeprowadzonego badania wynika, ze, motywacje sktaniajgce do przyjscia na Piknik czesto
majg charakter neutralny: ludzie chcg spedzi¢ w ciekawy sposéb swdj wolny czas (50,3%).
Osobiste zainteresowanie naukg, che¢ zdobycia lub uzupetnienia wiedzy, to motywacje
ktorymi kieruje sie mniejszo$¢ (odpowiednio 22,6% i 21,7%).Najwiecej czasu spedzity na
Pikniku osoby chcgce porozmawia¢ z naukowcami oraz rodzice z dzieémi, ktorzy przyszli na
te impreze wiasnie ze wzgledu na ich edukacje. Te dwie grupy najbardziej zainteresowanych
odbiorcow sg najlepszg ilustracja dwoistej natury Pikniku: naukowej i popularyzatorskie;.

Wiecej danych o uczestnikach Pikniku zawiera niniejszy raport.



NAJWAZNIEJSZE WNIOSKI

1. Motywacje sktaniajgce do przyjscia na Piknik czesto majg charakter neutrainy.

Ludzie chca spedzi¢ w ciekawy sposob swoj wolny czas (50,3%). Osobiste zainteresowanie

naukg, che¢ zdobycia lub uzupetnienia wiedzy, to motywacje ktorymi kieruje sie mniejszosc
(odpowiednio 22,6% i 21,7%).

uwazam, ze Piknik to dobra zabawa 39,2%

jestem osobiscie zainteresowany(a) nauka 22,6%

przysztam/przyszedtem ze wzgledu na dziecko, chciate(a)m zeby sie czegos
dowiedziato/nauczyto

mam mozliwos$¢ dowiedzenia sie, jak nauka wptywa na codzienne zycie 13,2%

zachecit mnie nauczyciel(e) 5,7%

Zachecit kto$ lub co$ innego 7,4%

19,1%

Te dane sg interesujgco zréznicowane:

mezczyzni (29,1%) czesciej sg osobiscie zainteresowani nauka niz kobiety (17,4%)
kobiety (21,8%) czesciej niz mezczyzn (15,9%) zachecita do przyjscia na Piknik
mozliwos¢ edukacji dziecka;

motywacjg wiekszosci oséb w wieku 35 — 50 lat byta rowniez edukacja dziecka (52,1%)
mozliwo$¢ zobaczenia Stadionu Narodowego jest najczesciej motywacjg oséb
mieszkajgcych poza Warszawg i jej obszarem metropolitalnym (35,5%)

mozliwo$¢ uzupetnienia wiasnej wiedzy byta czynnikiem bardziej znaczgcym w dwoch
zupetnie réznych grupach: ludzi bardzo mtodych, do 18 roku zycia (24,1% w grupie do
15 lat oraz 26,3% ws$réd 16 — 18-latkdow) oraz najstarszych uczestnikéw Pikniku, w
wieku 65+(39,7%)

N
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2. Wiekszos¢ badanych uczestnikow Pikniku Naukowego poswiecita na niego 2

godziny lub wiecej.

Najwiecej czasu spedzity na Pikniku osoby, ktére chciaty porozmawia¢ z naukowcami oraz
zainteresowane edukacjg swoich dzieci. Z czynnikdw spoteczno-demograficznych pewne
znaczenie ma poziom wyksztatcenia — najdtuzej byly na imprezie osoby z wyzszym
wyksztatceniem. W przypadkdéw respondentow w wieku 35 — 50 lat, ktérych czas pobytu na

Pikniku jest wyzszy niz przecietna, nalezy pamietac, ze z reguty przyszli oni z dzie¢mi.

Najmniej czasu poswiecili na Piknik ci, ktérzy przyszli zobaczy¢ Stadion Narodowy oraz w

celach towarzyskich, zacheceni przez znajomych lub przyjaciot.

Te dwie grupy najbardziej zainteresowanych odbiorcow sg najlepszg ilustracjg dwoistej natury

Pikniku: naukowej i popularyzatorskiej.

3. Uczestnicy Pikniku majg wiele réznorodnych zainteresowan, w sumie wymienili
ich ponad 200.

Skfania to do stwierdzenia, ze w wiekszosci sg to osoby o ponad standardowym spektrum
zainteresowan. Rekodowane wyniki pokazujg, ze relatywnie najczesciej sg to pasje

mieszczace sie w kategoriach: ,kultura/sztuka”, ,sport” i ,nauki matematyczno-przyrodnicze”.

O pasje i hobby zapytano takze dzieci towarzyszace dorostym badanym. Te zainteresowania
rézna sie, (co najlepiej wida¢ na danych niezrekodowanych) dla dzieci wazniejszy jest sport,
taniec, Lego, roboty, komputery niz czytanie ksigzek, muzyka, podréze, fotografia. Ale

wskazania na chemie, fizyke i matematyke sg na tym samym poziomie.

4. Za najbardziej atrakcyjne uznano trzy dziedziny: nauki matematyczno-
przyrodnicze, szczegélnie chemie i fizyke, technike/inzynierie — zwlaszcza

robotyke oraz samochody prezentowane na ptycie gtéwnej Stadionu.

Réznorodny program Pikniku odtworzyt sie w wielkim zréznicowaniu odpowiedzi
respondentdéw na pytanie o najbardziej interesujgca ich tematyke/pokazy. Dzieci towarzyszace
dorostym respondentom byty w mniejszym stopniu zafascynowane samochodami, bardziej
docenity archeologie, jesli przyciggnety ich uwage nauki $ciste, to czesciej wymienialy

eksperymenty lub doswiadczenia, podczas gdy dorosli méwili raczej o fizyce i chemii.

Liczna grupa uczestnikow nie wymienita nieinteresujacej ich tematyki (39,8%) poniewaz albo
wszystko uznali za interesujgce albo nie mieli zdania na ten temat. Byta grupa respondentow,
ktorych nie zainteresowata ani strefa motoryzacji ani nauki matematyczno-przyrodnicze - oni
najczesciej mieli inne pasje i hobby: potowa z nich cenita sport oraz rézne zajecia o

charakterze kulturalnym.
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5. Wiele os6b uczestniczyto w Pikniku aktywnie, 40,4% respondentéw rozmawiato

Zz naukowcami lub popularyzatorami nauki.

Grupa osob, ktéra aktywnie uczestniczyta w Pikniku, nie ograniczyla sie do obserwowania
pokazow, ogladania wystaw, jest dosy¢ liczna: 40,4% respondentéw odpowiedziato, ze
rozmawiato z naukowcami lub popularyzatorami nauki (czesciej z jednym niz z wiekszg ich

liczbg).

¢ Najmniej chetni do rozmdw byli gimnazjalisci.
e Najbardziej aktywni: uczniowie szkot podstawowych oraz osoby z wyzszym

wyksztatceniem.

Rzadko pamietano nazwiska naukowcéw, z ktérymi rozmawiano, czesciej wymieniano nazwe
instytutu lub uczelni, a najczesciej — tematyke badz dziedzine nauki. Dominowaty rozmowy
dotyczgce nauk przyrodniczych (zwlaszcza fizyki i chemii) oraz technicznych. Z przedstawicieli
nauk spotecznych najwiekszym powodzeniem cieszyli sie archeologowie, a z gosci

zagranicznych — Rosjanie.

6. Uczestnicy Pikniku Naukowego to w przewazajacej liczbie osoby mtode i bardzo

miode.

Piknik jest imprezg atrakcyjng dla obu ptci. Pewna przewaga kobiet (55,1%)* raczej nie jest
efektem przypadku. Ponad potowa polskiego spoteczenstwa to kobiety (51,6%), wiecej kobiet
(19,0%) niz mezczyzn (14,8%) ma wyzsze wyksztatcenie?, wiecej kobiet niz mezczyzn jest
zaangazowanych w edukacje dzieci®, nie ma wiec nic zaskakujgcego w tym, ze na wielkiej,
masowej imprezie poswieconej nauce , sg one w wiekszosci.
Uczestnikami Pikniku sg najczesciej osoby:

e bardzo mtode do 18 roku zycia (26,4%);

e oraz mtode, w wieku 19 — 34 lata (31,1%),

e jesli sg to osoby starsze, zazwyczaj towarzyszg im dzieci.*

LW Pikniku uczestniczyto 55,1% kobiet oraz 44,9% mezczyzn
22 NSP 2011. Ludnoé¢. Stan i struktura demograficzno-spoteczna. GUS 2013
33 Zob. np. O roli kobiet w rodzinie; Komunikat CBOS marzec 2013;

4 0séb w wieku 35-50 lat byto 24,4%, w tym 17,9% przyszto z dzieémi; osoby w wieku 51+ to 16,1% uczestnikéw
Pikniku
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Duza czes¢ audytorium Pikniku to osoby mieszkajgce poza Warszawg i poza jej obszarem
metropolitalnym (23,2%). Reprezentowane byty wszystkie wojewodztwa, ale najczesciej sg to
mieszkanhcy wojewddztwa mazowieckiego oraz, w dalszej kolejnosci, lubelskiego i tédzkiego.
W Warszawie mieszka 65,7% uczestnikow Pikniku, a 10,3% na jej obszarze metropolitalnym

(np. Lomianki, Falenica, Piaseczno, Brwinow itp.)

Co trzeci badany uczestnik Pikniku uczy sie (32,9%), w tym potowa z nich to uczniowie szkot
podstawowych i gimnazjalnych (15,7%). Wiekszo$¢ osbb, ktéra zakonczyta juz edukacje

(66,1%), ma wyzsze wyksztatcenie (41,9%).°

Podobnie jak Centrum Nauki Kopernik, w ktérym juz byta wiekszo$¢ badanych uczestnikéw
(54,2%). Dla najmiodszych wizyta w CNK jest prawie powszechnym standardem (82,1%),

wsrod osob w wieku 51 + prawie potowa byta juz w ,Koperniku”.
7. Atrakcyjnos¢ programu Pikniku zostata oceniona na 4 z malym plusem.

Program zostat uznany za bardzo interesujacy przez 38,4% badanych uczestnikow i przez
podobnie liczng grupe za dosy¢ interesujgcy (39,9%). Niewiele byto os6b niezadowolonych
(2,1%). Na wysoko$¢ sredniej wptynagt odsetek ocen ,tréjkowych” — 17,5% badanych uznata

program za interesujgcy tylko czesciowo.

Stosujgc szkolng skale ocen, na ktérej 1 oznacza, ze byt on w ogdle nieinteresujacy, a 5 — ze
byt bardzo interesujgcy, mozna powiedzie¢, iz zostat oceniony na czwérke z matym plusem
(Srednia 4,17).

Bardziej krytycznie nastawieni byli ci uczestnicy, ktérzy przyszli na Piknik motywowani
czynnikami zewnetrznymi: zachecili ich nauczyciele, rodzice lub znajomi/przyjaciele. Najwyzej
ocenity program te osoby, ktére przyszty na Piknik po to, zeby mie¢ bezposredni kontakt z

naukowcami.
8. .Lokalizacja Pikniku na Stadionie Narodowym zostata oceniona pozytywnie.

W zakresie organizacji najwyzej oceniono lokalizacje Pikniku na Stadionie Narodowym, mimo,
ze jak wskazujg na to dalsze odpowiedzi (w pytaniu otwartym ) sprawiata ona pewne trudnosci
zwigzane z wielkim obszarem do przejscia, barierami architektonicznymi (duza ilo$¢ schodéw)
dla rodzicow z wozkami i osob niepetnosprawnych i byta krytykowana za niedostateczne

wykorzystanie dostepnej przestrzeni.

5 W skali kraju osoby z wyzszym wyksztatceniem stanowig 17,0%
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informacje o tym, co
mozna zobaczy¢ na
i 0,9% 2,0% 8,5% 21,6% 31,9% 35,0% 3.90
poszczegdinych
stanowiskach

9. Najczestszym powodem niezadowolenia byt tlum zwiedzajacych i jego

konsekwencje czyli ,oblezenie” stoisk, trudnosci w porozmawianiu z

naukowcem itp.

Co trzeci badany uczestnik (33,4%) nie miat zadnych uwag krytycznych, w odpowiedzi na
pytanie: ,co najbardziej nie podobato sie w organizacji Pikniku” stwierdzali, ze wszystko im sie
podobato lub nic im nie przeszkadzato. Co dziesigty badany (11,2%) nie miat zdania na ten

temat. Pozostali, czyli 55,3% uczestnikow miato rozne krytyczne uwagi.

Najczesciej powodem krytyki byt ttum zwiedzajgcych i jego konsekwencje czyli ,oblezenie”
stoisk i niemoznos¢ zobaczenia interesujgcych respondenta pokazoéw itd. Analiza wypowiedzi
badanych wskazuje, ze formuta Pikniku bedzie wymagata ponownego przemyslenia. Czy nie
powinno sie zwiekszy¢ powierzchni stoisk? Czy nie powinno sie zwiekszy¢ ich dostepnosci
poprzez otwarcie z trzech stron, a nie tylko z jednej? W jaki spos6b mozna regulowac kolejki?
Czy na imprezie naukowej, na ktérej moéwi sie o zdrowym zywieniu/kuchni molekularnej
powinny by¢ ,budki z fast foodami”? Czy mozna by zapewni¢ dystrybucje wody w rozsadnej
cenie? Takie pytania i wiele im podobnych nasuwa sie po lekturze opinii uczestnikéw.

Najdalej idgce propozycje czyli wydtuzenie Pikniku do 2 dni, ,sprofilowanie” go, aby dzieci i
szkoty nie przeszkadzaty innym uczestnikom, sg dylematem, ktory by¢ moze trzeba bedzie
rozwazyc¢, zeby Piknik zachowat swoj unikalny charakter.
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10. Uczestnicy Pikniku w wigkszosci odrzucajg bierne metody przekazywania

wiedzy,

Formy takie jak: wyktad czy samodzielna lektura ulotek lub plakatéw nie sg pozytywie oceniane
przez uczestnikow Pikniku. Preferujg pokazy i doswiadczenia, ale nie majg wielkiej checi do
przejawiania wtasnej inwencji — wskazania dla samodzielnych zajeé nie sg tak wysokie jak dla

pokazéw lub doswiadczen wykonywanych pod okiem naukowca.

11. Trzy zrédta informacji o Pikniku sg najwazniejsze: internet oraz Facebook, radio,

Znajomi.

Mozna jednak s3gdzi¢, ze wielozrédtowosc informacji ma pewne znaczenie, wskazuje na to
odsetek uczestnikow, ktérzy dowiedzieli sie o Pikniku z bilboardéw, od nauczycieli, z TV itd.

oraz fakt, ze wiekszos$¢ czerpata informacje tylko z jednego zrédta (62,0%).

Skoro rola radia jako zrodta informacji o Pikniku jest tak istotna, sprawdzono ilu stuchaczy ma
Polskie Radio wérod uczestnikow tej imprezy. Jak sie okazuje jest to grupa stosunkowo liczna,
co czwarta osoba stucha go codziennie (27,7%). Czynnikiem najbardziej réznicujgcym jest
wiek — cieszy sie ono duzg popularnoscig wsréd oséb starszych, powyzej 50 roku zycia

(codziennie stucha go 2/3 badanych w tym wieku), mtodzi rzadko sg jego odbiorcami.

12. Realny wplyw Pikniku na postawy i zachowania zadeklarowal co czwarty

uczestnik.

Wptyw ten byt wielokierunkowy: niektérych zachecity do poszerzania wiedzy (9,4%), do
uczenia sie przedmiotow Scistych (3,9%), w innych rozbudzity pasje do nauki (2,0%), zachecity
do wyboru profilu w szkole lub do wyboru studiéw (1,8%), do wyboru metody nauczania dzieci
wlasnych i cudzych - jesli respondent byt nauczycielem (1,8%), do wiasnego
eksperymentowania (1,8%), do zmiany stylu zycia (1,6%), do siegniecia po literature naukowg

(0,6%). Pikniki bywaty nawet inspiracjg w zyciu towarzyskim.

W grupie oséb, ktore stwierdzity, ze wczesniejsze Pikniki do niczego ich nie zachecity, nie

zainspirowaty, mozna wyodrebni¢ dwa przeciwstawne typy uzasadnien/postaw:

o Piknik w ogdle ich nie interesuje/sami nie oczekujg lub nie potrzebujg zadnych inspiraciji
wigzgcych sie z wiedzg lub nauka, przyszli na Piknik w celach rozrywkowych lub ze
wzgledu na jakis obowigzek (np. ze wzgledu na wnuka)

e Piknik ich interesuje jako forma prezentacji nauki, ale nie zainspirowat ich do niczego
poniewaz albo interesujg sie nauka/sg naukowcami i przyszli zobaczy¢ co ,koledzy”

pokazujg albo nie dowiedzieli sie niczego nowego.
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13. Internetowa sonda nie przyniosta wielu wypowiedzi, ale sg one interesujace i

zawierajg wiele uwag pozytywnych i krytycznych.

Wiekszos¢ watkdw pojawita sie juz w badaniu ankietowym, dlatego przytoczone w catosci
wypowiedzi (wszystkie, ktore zostalty przestane), sg jeszcze jedng prezentacjg

wielowymiarowego spektrum opinii 0 Pikniku Naukowego.

14. Piknik Naukowy jest formg nadal bardzo atrakcyjng i dociera ze swojg misja do

nowych srodowisk spotecznych.

Tegoroczny Piknik Naukowy przyciagngt bardzo wielu nowych uczestnikéw (60,1%) oraz
licznych bywalcow (39,9%), wsrod ktérych 8,1% to osoby, ktére sg na Pikniku po raz piaty lub
wiecej. Totalni fani, czyli osoby ktére byty na prawie wszystkich lub wszystkich Piknikach (czyli

na 17-tu lub 18-tu) to 0,5% tegorocznych uczestnikow.

Analizujgc zroznicowania ze wzgledu na pte¢ czy wiek mozna powiedzie¢, ze generalnie dla
wiekszoéci uczestnikdw byt to pierwszy Piknik, a wyjatek, jakim sg osoby w wieku 65+ (tu
odwrotnie, bo 58,6% byta na nim po raz kolejny) mozna traktowac¢ jako przykfad niszy — jest to
najmniej liczna grupa uczestnikdw (N=58 osdb), ale wiekszos¢ z nich jesli juz byta na Pikniku
i miata dobre wrazenia, przyjdzie ponownie. Jak to ujefa jedna ze starszych respondentek: Do
tej pory chodzitam z wnukiem. Wnuk urést a ja chodze dalej. Najstarsi uczestnicy w wiekszosci

przypadkéw przyszli na Piknik sami

Z oczywistych powoddéw jest to pierwszy Piknik dla zdecydowanej wiekszosci osob

mieszkajgcych poza Warszawg i poza jej obszarem metropolitalnym (71,6%).

WIECEJ INFORMACII

Kompletny raport z wynikdw badania dostepny jest w Dziale Badah Centrum Nauki Kopernik.
Zachecamy do kontaktu z nami badaczy oraz ekspertow zainteresowanych uzyskaniem

szczegoOtowych danych i informacji o innych projektach badawczych.

Badania w zakresie edukacji: Dziat Badan, Centrum Nauki Kopernik, € — mail:

badania@kopernik.org.pl
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Piknik Naukowy Polskiego Radia

i Centrum Nauki Kopernik

to najwieksze w Europie plenerowe
wydarzenie upowszechniajgce nauke.
Motywacje sktaniajgce do przyjscia

na Piknik czesto majg charakter neutralny:
ludzie chca spedzi¢ w ciekawy sposéb swoj
wolny czas (50,3%). Osobiste zainteresowanie
naukg, chec¢ zdobycia lub uzupetnienia wiedzy,
to motywacje ktorymi kieruje sie mniejszosc
(odpowiednio 22,6% i 21,7%).

Najwigcej czasu spedzity na Pikniku osoby
chcace porozmawiac z naukowcami oraz
rodzice z dzie¢mi, ktorzy przyszli na t¢ impreze
wtasnie ze wzgledu na ich edukacje. Te dwie
grupy najbardziej zainteresowanych odbiorcow
sg najlepszg ilustracjg dwoistej natury Pikniku:
naukowej i popularyzatorskiej. Wiecej danych
o uczestnikach Pikniku zawiera niniejszy raport.

Wiecej informacji o badaniu udziela
Dziat Badan Centrum Nauki Kopernik

badania@kopernik.org.pl

Warszawa 2014

Centrum Nauki Kopernik

ul. Wybrzeze Kosciuszkowskie 20
00-390 Warszawa

www.kopernik.org.pl



