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WYJASNIENIE
tresci Zapytania ofertowego

Dziatajgc w imieniu i na rzecz Centrum Nauki Kopernik informuje, iz w postepowaniu o
udzielenie zamowienia prowadzonym w trybie zapytania ofertowego na podstawie art. 11 ust.
5 pkt 2 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 roku Prawo zamowien publicznych oraz art. 37a — 37d
ustawy z dnia 25 pazdziernika 1991 roku O organizowanie i prowadzeniu dziatalnosci
kulturalnej na przygotowanie koncepcji identyfikacji wizualnej 12. Festiwalu Przemiany oraz
produkcje materiatdbw promocyjnych, informacyjnych i reklamowych z wykorzystaniem
rozwinietej koncepcji graficznej, wptynat wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania ofertowego.

Zgodnie z pkt. 5.5. Zapytania ofertowego, Zamawiajacy przekazuje Wykonawcom tres¢ pytan
wraz z odpowiedziami.

Pytania:

1.Czy mozna przedstawi¢ wiecej niz jedng propozycje konceptu kreatywnego? Jesli tak,
to czy sg jakies ograniczenia dotyczace pliku z prezentacja (liczba slajdéw, waga,
zawartos¢, etc.)?

2.Czy portfolio agencji mozna wystaé w pliku ppsx lub innym edytowalnym (z
mozliwo$cig odtwarzania zaciggnietych filmoéw) i czy mozna przestac jg za pomocg
wetransfer? Plik moze by¢ zbyt ciezki, aby przesta¢ go jako zatgcznik do e-maila.

3.Czy przygotowanie ew. dodatkowych 20% standardowych formatéw graficznych, ktére
moga zostac¢ zlecone na etapie podpisywania umowy, majg sie zawiera¢ w
zatozonym przez Zleceniodawce budzecie w wysokosci 75 tys. zt netto? Czy bedzie
na to przeznaczony dodatkowy budzet?



Odpowiedzi:
1. Zamawiajgcy nie przewiduje przyjecia do oceny wiecej niz jednego konceptu kreatywnego.

2. Tak, portfolio agencji mozna wysta¢ w pliku ppsx lub innym edytowalnym (z mozliwoscig
odtwarzania zaciggnietych filméw).

Formularz ofertowy wraz o$wiadczeniem wykonawcy prosze przesta¢ drogg mailowg, a jesli
wielkos¢ plikow z portfolio i konceptem kreatywnym nie pozwala na wysytke mailowg, mogg
by¢ przestane za pomocg weTransferu lub innego analogicznego narzedzia. Link do pobrania
tych plikbw powinien sie znalez¢ w tresci maila wraz z formularzem ofertowym i
o$wiadczeniem wykonawcy.

3.Koszt przygotowania ostatecznej wersji identyfikacji wizualnej oraz wszystkich plikéw
graficznych materiatéw promocyjnych, informacyjnych i reklamowych musi zawieraé¢ sie
maksymalnym budzecie przeznaczonych przez Zamawiajgcego i wskazanym w
szczegotowym opisie przedmiotu zamowienia. Ewentualne uzupetnienie tabeli ze spisem
formatéw produkcyjnych o dodatkowe 20 proc. formatéw nie wptywa na maksymalng kwote
przeznaczong na realizacje zamowienia.



