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Srodowiskowe i spoteczne koszty produkcji i konsumpcji Il W xvPus oopowienziLME [I3

W Europie zyjemy jak bysmy mieli do
wykorzystanie 3 planety - nadwyrezamy zasoby
planetarne.

* Kryzys klimatyczny to kryzys spoteczny.

* Wodny $lad weglowy - do produkcji 1pary
jeansow potrzeba 8000 litrow wody.

« Aby wyprodukowac 1 kg bawetny, potrzeba
3 kg szkodliwych chemikaliow.

 Produkcja odziezy zwiekszy sie 0 63 % do 2030.
Srednio korzystamy z 50 % ubran w swaj szafie.

« Smieci: Co sekunde sktadowana lub spalana jest
na Swiecie cata smieciarka tekstyliow.
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Greenwashing czyli zielone ktamstwo

@ |

Greenwashing to szereg dziatan podejmowanych
przez firmy, aby stworzy¢ wrazenie, ze kupowany
produkt nie szkodzi srodowisku naturalnemu.

Jest to manipulowanie informacjami o samym
produkcie, ale rowniez o dziatalnosci firmy, ktéra
ma sie ukaza¢ nam konsumentom jako
odpowiedzialna, Swiadoma, zrownowazona oraz
dziatajagca w mysl okreslonych wartosci.

A wszystko po to aby stale zwiekszaé¢ ZYSK.
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Dziatania firm nieproporcjonalne do skali ich
niszczenia srodowiska.

» Ubrania z drugiego obiegu - wyniki Sledztwa
szwedzkiej gazety, czyli co dzieje sie
z ubraniami zebranymi przez H&M?

* Shein - marka ultra fast fashion stworzyta
kolekcje ,EvoluSHEIN”. Firma chwali sie
,najlepszymi i najbardziej pozadanymi metodami
produkcji, przyczyniajac sie do kreowania
inteligentniejszych i bardziej zrbwnowazonych
rozwigzan w branzy odziezowej."

Fot.sheingroup.com
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Manipulowanie informacja i tworzenie wrazenia,
ze produkt, ktory kupujemy nie szkodzi
srodowisku.

» Zielony mech na przystankach

* Informacja, ze marka sprzedaje produkty np.
Z bawetny organicznej, a w rzeczywistosci
stanowig one maty procent catej produkcji -
pozew przeciw marce H&M za nazywanie
kolekcji ,Conscious”

» Ubranie z recyklingu z butelek PET

» Ekogroszek - pozew organizacji Client Earth

Fot.ams.com.pl
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Wykorzystywanie znakéw na produktach oraz
opakowaniach, ktore sugerujg ze mamy do
czynienia z certyfikatami.

» Hasta takie jak: green, eko,
Organic, Sustainable, Conscious,
climate friendly, bio

* Woykorzystywanie zielonego koloru oraz
motywow roslinnych sprawiajgce wrazenie
produktu bardziej naturalnego.

N I LT



Greenwashing. Przyktady

M K kupus oopowicoziaLw I3

Dziatania majace na celu odwrocenie uwagi
konsumenta od tego, ze produkcja przedmiotow
jest szkodliwa dla srodowiska i ludzi, przy
jednoczesnym ocieplaniu wizerunku.

* Coca Cola sponsorem szczytu klimatycznego
COP27 w Egipcie.

» Adidas wspierajacy kobiety z krajow globalnej
Potnocy, ale wykorzystujacy szwaczki szyjace
ich rzeczy z krajow globalnego Potudnia.

« Angazowanie sie w ekologiczne akcje
spoteczne np. spotek naftowych.
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Patagonia - lider zréwnowazonego rozwoju czy wielkie ktamstwo? M| X xvpus oopowiepziaLme I8

Patagonia - konsekwentne budowanie marki
odpowiedzialniej spotecznie - wiele bardzo
pozytywnych przyktadow.

Whyniki sledztwa - marka produkuje w tych
samych fabrykach co marki fast fashion.

Co to dla nas znaczy?

N/ styl zycia/ Styl/ EKOLOGIA

Upadek mitu marki Patagonia? Zaskakujace wyniki
Sledztwa dziennikarskiego

Ubrania marki Patagonia, przedstawiajgcej sie jako proekologiczna i odpowiedzialna, powstajg w tych
samych fabrykach, co produkty marek produkujgcych tanie ubrania niskiej jakosci. Tak twierdza reporterzy
serwisu sledczego ,Follow the Money”.

Publikacja: 19.06.2023 15:30
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Odpowiedzialny , Swiadomy i krytyczny
konsument.

Wi1tacz myslenie krytyczne podczas zakupéw.

Zawracaj uwage na komunikaty wysytane przez

marke.
Zadawaj pytania markom - media . SODEJSCIE
spotecznosciowe, maile - wykorzystaj profile firm i czAS ZMIENIC PO
marek: ' MYSL WIECEJ
* ile kolekcji produkuje rocznie? KUPUJ MNIEJ
L .y -

z jakich materiatow produkuje? /| Q).
* w co pakuje swoje produkty? |

* czy ma certyfikaty?

* czy zapewnia pracownikom godne
wynagrodzenie?




Greenwashing. Problem kazdego
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MADE IN POLAND '

Greenwashing to bardzo silnie rosnacy trend.

Trudno go rozpoznaé, bo firmy publikujg tylko te
informacje, ktére sg dla nich korzystne - brak
transparentnosci.

Odpowiedzialnos¢ jest nadal po stronie
konsumenta - Kwestie produkcji sg bardzo
skomplikowane i dotyczg wielu dziedzin naszego
zycia: samochody, ubrania, jedzenie, kosmetyki -
trudno znac sie na wszystkim.

Podejmujemy decyzje zakupowe w sekunde ina
tym bazuja firmy.

Metka Made in Poland - gwarancja czy
greenwashing?
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Green Claims Directive - dyrektywa dotyczaca
greenwashingu, ktéra ma zostaé przyjeta na
poziomie Unii Europejskiej. Dyrektywa Green
Claims ma zapewni¢ konsumentom ochrone przed
,wprowadzajagcymi w btad oswiadczeniami” o
lepszym wptywie na sSrodowisko danego produktu.

Badanie wykonane na zlecenie Komisji
Europejskiej w 2020 r. wykazato, ze 53,3%
zbadanych oswiadczen srodowiskowych byto
niejasnych, wprowadzajacych w btad lub
bezpodstawnych, a 40% byto catkowicie
nieuzasadnionych.




Jak podejmowac swiadome decyzje zakupowe
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Edukacja
Kupuj TYLKO to co jest konieczne
Korzystaj z drugiego obiegu

Naprawiaj, przerabiaj, wypozyczaj, dbaj - przedtuz
cykl zycia swoich przedmiotéw

Unikaj plastiku: w kuchni, ubraniach, podczas
codziennych zakupéw w spozywczym (kupuj do
witasnego pojemnika, korzystaj z wtasnych
woreczkdw na warzywa ect.)

Korzystaj z przedmiotow wielorazowego uzytku:
butelki na wode, kubki na kawe, woskowijki

Rozwaznie dokonuj zakupéw online - darmowe
zwroty?! Kto ptaci za ,darmowe” zwroty?

Szukaj wtasnej drogi i stosuj metode matych
kroczkow

Nie krytykuj innych i siebie, szukaj rozwigzan

-
=

-~
-
5
“
»
-
»
~
<
.

-
-
&
>




Jak podejmowac swiadome decyzje zakupowe? W0l W xvpus aopowienziaLmie IR

Wybieraj zywnos¢ sezonowg
Kupuj lokalnie

Szukaj przedmiotow z wiarygodnymi certyfikatami:
Niebieski Aniot, GOTS, Zielony Eurolistek, EU Eco
Label, Oeco Cert, Fair Trade, FSC

Kupuj rzeczy dobrej jakosci
Wybieraj ubrania klasyczne, ponadczasowe

Unikaj tanich produktéw z plastiku i gumy- moga
zawierac szkodliwe chemikalia

Korzystaj ze sprawdzonych rankingow i aplikacji

zakupowych: Dobre Zakupy, Spacerownik, Czytam
etykiety
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Jak rozmawiac o greenwashingu z mtodzieza?

Mtodzi podatni na dziatania marktingowe firm -
duza presja szczegdlnie w kontekscie influencer
marketingu- Influenserzy jadg do fabryki SHEIN.

Wskazanie wartosciowych zrodet wiedzy.

KRYTYCZNE MYSLENIE - nie daj sie nabi¢ w
zielong butelke - wskazanie konkretnych
przyktadéw, kiedy marki zostaty nakryte na
ktamstwie.

Zaufanie. Mtodzi ludzie szczegodlnie Ci bardziej
Swiadomi majg znakomite pomysty na dziatania.
Potrzebuja pozytywnej motywacji, zachety,
wartosciowych zrodet (de-influencing).
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http://www.ekonsument.pl/

Zapraszam do kontaktu:
Joanna Sawicka-Gajin

Ea] facebook.com/kupujodpowiedzialnie

instagram.com/kupujodpowiedzialnie/

E linkedin.com/company/fundacja-kupuj-odpowiedzialnie/
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