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Fałszywe wiadomości

• Każda forma 

• fałszywej lub wprowadzającej 
w błąd informacji, 

• celowo sfałszowanej, 

• aby dezinformować lub 
oszukać czytelników

• poprzez wpływ na ich poglądy, 
forsowanie pewnej agendy lub 
wywołanie konfuzji.



4 główne strategie

strategia zaprzecza istnieniu zmian 
klimatu lub roli człowieka w nich; 
naukowcy się spierają albo to naturalne

strategia zarzuca mediom tradycyjnym 
sianie nieuzasadnionej paniki

strategia dotyczy energii odnawialnej, 
pojazdów elektrycznych i recyklingu; 
OZE, recykling, pojazdy elektryczne są 
bezużyteczne lub niebezpieczne. To 
napędza zielony biznes

strategia atakuje ruch klimatyczny, 
zarzucając mu hipokryzję lub głupotę.

1. To nieprawda, a jeśli 
już, to nie ja

2. Panikują

3. Energia odnawialna 
to mrzonka

4. Hipokryci lub 
manipulanci finansowi 



Dlaczego tak jest?



Czy trudno wprowadzać w błąd?

• YouGov i The Conversation poprosiły 1 722 osoby (z Anglii) o przeczytanie 
pięciu prawdziwych i czterech fałszywych nagłówków dotyczących zmian 
klimatu. Prawie połowa (46%) błędnie uwierzyła, że „Naukowcy nie 
zgadzają się co do przyczyny zmian klimatu”, a 35% nieprawidłowo sądziło, 
że „Naukowcy uważają, że Słońce wpłynęło na wzrost temperatury na 
Ziemi”.

• Gdy pytano o relacje medialne na temat zmian klimatu, 39% stwierdziło, 
że ogólne doniesienia medialne są zbyt abstrakcyjne, nadmiernie skupione 
na przyszłości, a nie na problemach dzisiejszych. 

• 29% uważało, że relacje medialne są mylące, wskazując na zbyt wiele 
sprzecznych opinii (55%), brak zaufania do polityków (55%) oraz mediów 
(54%).

https://theconversation.com/climate-change-misinformation-fools-too-many-people-but-there-are-ways-to-combat-it-170658



Nie rozumiemy średniej ani tendencji 



Fakty bez kontekstu, wycinkowe



Które firmy wydawały pieniądze na 
„PR” czyli na kłamstwo klimatyczne? 



WASHINGTON, Jan 19 (Reuters) - Ponad 450 
naukowców wezwało w środę dyrektorów 
dużych firm reklamowych i public relations do 
porzucenia swoich klientów z branży paliw 
kopalnych i powstrzymania tego, co naukowcy 
nazwali rozpowszechnianiem dezinformacji na 
temat zmian klimatu 
https://www.reuters.com/business/cop/scientists -target-pr-ad-firms-they-accuse-
spreading-disinformation-2022-01-19/



Astroturfing
Astroturfing to praktyka tworzenia pozorów szerokiego poparcia oddolnego dla 

kandydata, polityki lub sprawy, gdy takie poparcie nie istnieje. Wykorzystuje 

powszechny dowód słuszności w tendencji do przyjmowania opinii większości

https://link.springer.com/article/10.1007/s10584-021-03244-4



IN DENIAL - FACEBOOK’S GROWING FRIENDSHIP WITH CLIMATE MISINFORMATION



America’s Power – Formerly American Coalition 
for Clean Coal Electricity (ACCCE)





https://www.theguardian.com/technology/2021/nov/02/super-polluters-the-top-10-publishers-denying-the-climate-crisis-on-facebook



4 główne strategie

1. To nieprawda, a jeśli 
już, to nie ja

2. Panikują

3. Energia odnawialna 
to mrzonka

4. Hipokryci lub 
manipulanci finansowi 



To nieprawda, bo tak już było 

• fałszywe wiadomości twierdzące, że pojedyncza erupcja wulkanu Etna emituje 
dziesięć tysięcy razy więcej CO2 niż ilość wyprodukowana przez ludzkość w 
całej jej historii; 

• fałszywe wiadomości twierdzące, że biorąc pod uwagę, że w 1904 r. Łaba na 
krótko wyschła, zmiany klimatu, CO2 i susze nie są ze sobą powiązane;

• upały zawsze istniały, a zatem obecna sytuacja nie jest niczym niezwykłym, a 
zmiany klimatu są mocno wyolbrzymione przez ekspertów i mediów

NIE ROZUMIEMY ŚREDNIEJ I NIE 
ROZUMIEMY KONSEKWENCJI

1. To nieprawda, a jeśli już, to nie ja



Naukowcy się spierają…

• Prof. Uniwersytetu 
Drexel, Bob Brulle, badał 
finansowanie ruchu 
przeciwdziałającego 
zmianom klimatu. 

• Zidentyfikował 91 
instytucji, które według 
niego zaprzeczały lub 
bagatelizowały zagrożenia 
związane ze zmianami 
klimatu, w tym Instytut 
Cato i już nieistniejący 
Instytut George’a C 
Marshalla. 

• Stwierdził, że w latach 
2003-2007 ExxonMobil 
przekazał 7,2 mln dolarów 
(5,6 mln funtów) na takie 
ciała, podczas gdy w 
latach 2008-2010 
amerykańska organizacja 
handlowa American 
Petroleum Institute (API) 
przekazała nieco poniżej 4 
mln dolarów (3 mln 
funtów).

Source: Forbes. Anti-climate change lobbying was spent by the five largest publicly-owned fossil fuel companies. Data from Statista, CC BY-SA

1. To nieprawda, a jeśli już, to nie ja

https://www.forbes.com/sites/niallmccarthy/2019/03/25/oil-and-gas-giants-spend-millions-lobbying-to-block-climate-change-policies-infographic/?sh=46c77ce77c4f


1. To nieprawda, a jeśli już, to nie ja



Spójrzmy na liczby…



Media sieją sensację

1. Panikują



Media sieją sensację

1. Panikują



Obraz zazwyczaj niepełny… zestawiony..

1. Panikują



Można to znaleźć….

Wyszukiwanie odwrotne

Wyszukiwanie odwrotne przy 
pomocy rosyjskiej 
wyszukiwarki Yandex 
doprowadziło nas do 
publikacji na Twitterze, w 
której pojawiło się zdjęcie 
mapy z sierpnia 2021 roku. 
„Użytkownik” udostępnił ją 
wraz z opisem w języku 
szwedzkim i w większej 
ramce, ale już w zestawieniu z 
zieloną mapą z telewizji SVT.

zrzut ekranu z nagrania pogody z 13.08.2021 r

1. Panikują



1. Energia odnawialna to mrzonka



Jerzy Markowski, były 
minister gospodarki:

Ja się przyznaję do tego, że lata temu 
powiedziałem prezydentowi Dudzie na 
początku jego pierwszej kadencji przed 
wyjazdem na szczyt klimatyczny, że Polska 
ma udokumentowane zasoby węgla na 200 
lat. To nie znaczy, że mamy te zasoby 
udostępnione, ponieważ nie ma inwestycji w 
górnictwie. Za 15 lat skończy się podaż 
węgla dla energetyki zawodowej – takie są 
prognozy. Dlatego energetyka jądrowa jest 
taka ważna. Jeśli dogmatycznie odchodzimy 
do węgla, to coś w to miejsce musi powstać.

https://www.money.pl/gospodarka/wegla-w-polsce-starczy-na-200-lat-
byly-minister-przyznaje-to-moje-slowa-jest-ale-6830308332758657v.html

Andrzej Duda w kopalni 
Jaworzno

– Górnictwo w Polsce jest jednym z 
absolutnie najważniejszych sektorów 
gospodarki. To trud polskich górników – 
wydobycie węgla – jest dzisiaj w dużym 
stopniu gwarancją polskiej 
suwerenności energetycznej – 
oświadczył Andrzej Duda. Wskazywał, 
że 83% energii w Polsce pochodzi z 
węgla, a w naszych zasobach jest 90% 
europejskich złóż tego surowca, 
którego wg ekspertów starczy go na 
następne 200 lat. Jak podkreślił, węgiel 
jest naszym skarbem, czarnym złotem, 
którego nie musimy kupować.

• https://www.prezydent.pl/aktualnosci/wizyty-
krajowe/prezydent-na-swiecie-gornika-w-jaworznie,2295

1. Energia odnawialna to mrzonka



Czy to działa?

Hipokryci lub manipulanci finansowi 



Zasy pany  śmieciami chodnik z podpisem 
„ulice Rotterdamu po marszu akty wistów 
klimaty czny ch”. 

Tak naprawdę to zdjęcie ulicy  w Amsterdamie, 
zrobione przed koncertem amery kańskiej 
piosenkarki Billie Eilish, dzień przed marszem 
na rzecz zmian klimatu, który  f aktycznie odby ł 
się w Rotterdamie.

Hipokryci lub manipulanci finansowi 



Czyż to nie głupie?

Fotograma del vídeo de la protesta que se atribuye a Greta Thunberg. En 
la imagen se ve una bandera del movimiento Extinction Rebellion y el logo 
del medio ‘Voice of America’. “El viernes 11 de octubre un

Hipokryci lub manipulanci finansowi 



Tak na zdrowy rozum…

Hipokryci lub manipulanci finansowi 



Podstawowe problemy w komunikacji

• Wierzymy znajomym na FB
• Informacji, które 

emocjonalnie nam pasują, 
nie sprawdzamy

• Myślimy, że to gdzie daleko 
i to nie o nas

• Nie umiemy przełożyć liczb 
na konsekwencje

•  Czujemy się obciążeni i 
winni



• Mów o tym, co jest tu i teraz

• Mów o konsekwencjach

• Mów o stracie dla twojej wspólnoty

• Mów o politycznych regulacjach
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